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JURD I
LE MAROC

au Salon ADIFE

Evéenement»
25group ¥ P
du terroir, représentant plus de 500 petits
agriculteurs, dont 57 % de femmes rurales,
ont fait le dépl pour repré le
Maroc au Salon ADIFE d’Abu Dhabi. Une
sélection d'une centaine de produits issus de
toutes les régions du Royaume sera exposée
3 cet événement qui se tient du 26 au 28
novembre 2024,

e des duit

Le terroir marocain présent en force au
Salon international de |'alimentation de
Abu Dhabi (ADIFE). Cet événement qui
sera organisé du 26 an 28 novembre 2024
connait la participation de 25 groupe-
ments de producteurs du terroir maro-
cains, représentant plus de 500 petits agri-
cultears, dont 57% de femmes rurales.
Comme le précise ' Agence pour le dévelop-
pement agricole qui organise la participa-
ton marocaine, cetie contribution s'inscrit
dans le cadre de la stratégie « Génération
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Organisé a Abu Dhabi du 26 au 28 novembre 2024
Le terroir marocain a ’honneur

Green 2020-2030 », qui accorde une
importance particuliére 2 la promotion des
produits du terrvir, compte tenu des poten-
tialités que recele ce secteur et de la
demande croissante pour ces produits a
I'échelle nationale et internationale, « Coa-
chés et encadrés de prés par 'ADA en
amont de ce Salon, ces 25 exposants vont
bénéficier durant ces trois jours du Salon
d'un programme intensif de rencontres B
to B basées sur une approche de match-
marketing, visant a ouvrir de nouvelles
perspectives pour le secteur des produitsdu
terroir, toul en développant des partena-
riats commerclaux stratégigues, notam-
ment dans la région du Moyen-Oricnt»,
indigue la méme source. Et d'ajouter :
«Véritable écrin de I'authenticité maro-
caine, le pavillon du Maroc, congu pour
offrir aux visiteurs une expérience fluide et
immersive, se distingue par son architec-
ture unique et son indéniable attrait. [l
refletelarichesseetla diversité du Royaume,
avec une offre culinaire variée orchestrée

d’Abu Dhabi

Le pavillon du Maroc refiéte la richesse et la diversité du Royaume, avec une offre culinaire
varige archestrée par un chef de renom. @.R

par un chef de renom, ainsi que des ani-
mations musicales qui célébrent le patri-
moine culturel marocain. Cette manifesta-
tion d'envergure majeure attire chaque
année plus de 22 000 visiteurs profession-

nels et plus 650 exposants issus d'une
soixantaine de pays » notant que cet eve-
nement offre une plateforme exchusive pour
établir des connexions et promouvoir de
NOUVeAlX partenarials. «
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Les trésors du terroir marocain sous

les projecteurs a Abu Dhabi

FAgence pour le Développement
Agricole coordonne la partici-
pation du Maroc au Salon Inter
national de PAlimentation d'Abu
Dhabl (ADIFE), qui se déroule
du 26 au 28 novembre 2024 an
centre dexposition ADNEC
Sous le signe de Pinnovation et de
fa tradition, le Maroc falt rayon
ner ses richesses agricoles au
Salon International de I'Alimen
tation d'Abu Dhabi (ADIFE), un
événement stratégique qui s'ins
crit pleinement dans le cadre
de o vision «Génération Green
2020-2030»

Cette participation mel en avant
le potentiel des produits du ter-
Joir marocain, avec 500 agri-
culteurs, dont 57 % de femmes
rurales, ¢t 25 groupements ex-
posant pres de 100 produits ty-

piques tssus de tow le Royaume
Accompagnés e formés  par
IAgence pour Je Développement
Agricole (ADA), ces exposants
vont bénéhcier. duram les trols
jours du Salon, d'un programme
intensif de rencontres B to B,
con¢ues sur une approche de
match-marketing

Le pavillon du Marec, véritable
symbole de Tauthenticite  du
Royaume, séduit par son archi
tecture  unigque et kmmersive,
offrant unc expérience riche en
diversité culinaire ¢t en anima-
tions musicales, reflet de son
patrimoine culturel.

Cette manifestation denvergure
majeure attire chaque année plus
de 22000 visiteurs profession-
nels et plus de 650 exposants
issus d'une soixantaine de pays.

Elie offre une plateforme exclu
sive pour ¢tablir des connexions
of promouvolr de nouveanx par

fenanat

La promotion des produsts du
terroir falt partie dune série
dinitiatives ‘l!llfxlq"ﬂ mendes
dans le cadre de la politique de
développement de leur commer

cialisation, dabord lancée par
fe Plan Maroc Vert et consoli

dée par la stratégie «Génération
Greenv. LAgence pour le Déve

loppement Agricole (ADA), en
collaboration avec ses parte

naires publics et privés, a3 mis
en place plusicurs programmes,
dont le Label collectif « Terroir
du Maroc », qui vise 2 instaurer
la confiance des consommateurs
en garantissant Ja qualité et Fau-
thenticité des produits.
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Par ailleurs, IADA lance chaque
année un programme de mise A

niveau  pour  professionnallser
les groupements de producteurs,
tout en diversifiant leurs canaux
de commercialisation & [échelle
nationale et internationale.

Cela incut des partenariats
facilitant Vaccés & la grande dis-
tribution, la création d'un site
de commerce en ligne (www,
terroirdumaroc.ada gov.ma) et
forganisation de missions B2B 3

Finternational pour stimuler lex
portation. TADA renforce égn
lement la visibilité des produits
du terroir & travers des Salons
et des campagnes de commu-
nication, tant médlatiques que
hors médias. Toutes ces actions
conjuguées ont permis 4 ce jour a
Plus de 900 coopératives de com-
mercialiser de maniére constanic
plus de 5.000 références.

Mariem LEMRA|NI
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Les Trésors du Terroir
marocain a 'Honneur au
Salon ADIFE d’Abu Dhabi

mard|, 26 novembre, 2024 2 11:48

Casablanca - L'Agence pour le Développement
Agricole (ADA) organise la participation
marocaine au Salon International de
'Alimentation de Abu Dhabi (ADIFE), qui se
tient du 26 au 28 novembre au centre
d’exposition ADNEC a Abu Dhabi.

Cette participation s'inscrit dans le cadre de la
stratégie “Génération Green 2020-2030", qui
accorde une importance particuliére a la
promotion des produits du terroir, compte tenu
des potentialités que recéle ce secteur et de la
demande croissante pour ces produits a l'échelle nationale et internationale, indique un communiqué de UADA.

Ainsi, 25 groupements de producteurs des produits du terroir, représentant plus de 500 petits agriculteurs, dont 57 % de femmes
rurales, ont fait le déplacement pour représenter le Maroc avec une sélection d'une centaine de produits issus de toutes les régions
du Royaume, fait savoir le communiqué.

Coachés et encadrés de prés par l'ADA en amont de ce salon, ces 25 exposants vont bénéficier durant ces trois jours du salon d'un
programme intensif de rencontres B to B basées sur une approche de match-marketing, visant a ouvrir de nouvelles perspectives
pour le secteur des produits du terroir, tout en développant des partenariats commerciaux stratégiques, notamment dans la région
du Moyen-Orient.

Véritable écrin de l'authenticité marocaine, le pavillon du Maroc, congu pour offrir aux visiteurs une expérience fluide et immersive,
se distingue par son architecture unique et son indéniable attrait. Il refléte la richesse et la diversité du Royaume, avec une offre
culinaire variée orchestrée par un chef de renom, ainsi que des animations musicales qui célébrent le patrimoine culturel marocain.
Cette manifestation d’envergure majeure, attire chaque année plus de 22.000 visiteurs professionnels et plus 650 exposants issus
d’'une soixantaine de pays. Elle offre une plateforme exclusive pour établir des connexions et promouvoir de nouveaux partenariats.
ADIFE s'impose comme 'un des principaux accélérateurs de l'industrie agroalimentaire dans la région, offrant une opportunité
unique de mettre en relation les différents acteurs du secteur.

Et de rappeler que la promotion des produits du terroir fait partie intégrante d'un large éventail d'initiatives déployées dans le cadre
de la stratégie de développement de la commercialisation des produits du terroir, instaurée par le Plan Maroc Vert et renforcée par
la stratégie “Génération Green”.

En collaboration avec ses partenaires publics et privés, 'ADA a mis en place divers programmes et actions spécifiques, tels que le
Label collectif “Terroir du Maroc”, visant a renforcer la confiance des consommateurs autour d'une marque collective garantissant la
qualité et l'authenticité des produits du terroir.

Aussi, chaque année, un programme de mise a niveau est lancé pour professionnaliser lesdits groupements producteurs, tout en
élargissant les canaux de commercialisation nationaux et internationaux grace a des partenariats et conventions facilitant l'acces a
la grande distribution et aux magasins spécialisés.

Le commerce en ligne a également été développé avec la création du site www.terroirdumaroc.ada.gov.ma. Toutes ces actions
conjuguées, ont permis a ce jour a plus de 900 coopératives de commercialiser de maniére constante plus de 5.000 références.

En outre, 'ADA organise des missions B2B a Uinternational pour stimuler U'exportation, tout en renforgant la promotion des produits
du terroir a travers des salons nationaux et internationaux, ainsi que de nombreuses campagnes de communication médias et hors
médias.
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Les Trésors du Terroir marocain a ’Honneur au Salon
ADIFE d’Abu Dhabi

LAgence pour le Développement Agricole {ADA) organise |a participation marocaine au Salon International
de I'Alimentation de Abu Dhabi (ADIFE), qui se tient du 26 au 28 novembre au centre d'exposition ADNEC a
Abu Chabi

Cette participation s'inscrit dans le cadre de la stratégie "Génération Green 2020-2030", qui accorde une
importance particuliére a la promotion des produits du terroir, compte tenu des potentialités que recéle ce
secteur et de la demande croissante pour ces produits a I'échelle nationale et internationale, indique un

communiqué de 'ADA

Ainsi, 25 groupements de producteurs des produits du terroir, représentant plus de 500 petits agriculteurs,
dont 57 % de femmes rurales, ont fait le déplacement pour représenter le Maroc avec une sélection d'une

centaine de produits issus de toutes les régions du Royaume, fait savoir le communiqué

Coachés et encadrés de prés par 'ADA en amont de ce salon, ces 25 exposants vont bénéficier durant ces
trois jours du salon d'un pregramme intensif de rencontres B to B basées sur une approche de match
marketing, visant & ouvrir de nouvelles perspectives pour le secteur des produits du terroir, tout en
developpant des partenariats commerciaux straiégigues, notamment dans la réglon du Moyen-Orient.

Véritable écrin de 'authenticité marocaine, le pavillon du Maroc, congu pour offrir aux visiteurs une
expérience fluide et immersive, se distingue par son architecture unique et son indéniable attrait. Il refléte la
richesse et la diversité du Royaume, avec une offre culinaire variée orchestrée par un chef de renom, ainsi

que des animations musicales qui célébrent le patrimoine culturel marocain.

Cette manifestation d'envergure majeure, attire chaque année plus de 22.000 visiteurs professionnels et
plus 650 exposants issus d'une soixantaine de pays. Elle offre une plateforme exclusive pour établir des

connexions et promouvoir de nouveaux partenariats.


https://www.mapbusiness.ma/a-la-une/les-tresors-du-terroir-marocain-a-lhonneur-au-salon-adife-dabu-dhabi

ADIFE s'impose comme |'un des principaux accélérateurs de l'industrie agroalimentaire dans la région,
offrant une opportunité unique de mettre en relation les différents acteurs du secteur.

Et de rappeler que la promotion des produits du terroir fait partie intégrante d’un large éventail d'initiatives
déployées dans le cadre de la stratégie de développement de la commercialisation des produits du terroir,

instaurée par le Plan Maroc Vert et renforcée par la stratégie “Génération Green".

En collaboration avec ses partenaires publics et privés, '’ADA a mis en place divers programmes et actions
spécifiques, tels que le Label collectif “Terroir du Maroc”, visant a renforcer la confiance des
consommateurs autour d'une marque collective garantissant la qualité et I'authenticité des produits du
terroir.

Aussi, chague année, un programme de mise a niveau est lancé pour professionnaliser lesdits groupements
producteurs, tout en élargissant les canaux de commercialisation nationaux et internationaux grace a des
partenariats et conventions facilitant l'accés a la grande distribution et aux magasins spécialisés.

Le commerce en ligne a également été développé avec la création du site www.terroirdumaroc.ada.gov.ma.
Toutes ces actions conjuguées, ont permis a ce jour a plus de 900 coopératives de commercialiser de

maniére constante plus de 5.000 références.

En outre, '’ADA organise des missions B2B a l'international pour stimuler I'exportation, tout en renforgant la
promotion des produits du terroir a travers des salons nationaux et internationaux, ainsi que de nombreuses
campagnes de communication médias et hors médias.
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Les Trésors du Terroir marocain a l'Honneur
au Salon ADIFE d'Abu Dhabi

Du 26 au 28 novembre, |'Agence pour le Développement Agricole (ADA) organise la participation
marocaine au Salon International de 'Alimentation de Abu Dhabi (ADIFE). Cette participation s'inscrit
dans la stratégie "Génération Green 2020-2030", mettant en avant les produits du terroir marocain.

Vingt-cing groupements représentant plus de 500 producteurs, dont 57% de femmes rurales, exposent
une sélection de produits issus des régions du Royaume. Ce programme est accompagné d’un agenda
B to B afin de stimuler les partenariats commerciaux dans la région.

Le pavillon marocain se distingue par son architecture unique et une offre culinaire diversifiée,
renforgant l'attractivité du Maroc a travers ses produits authentiques et son patrimoine culturel.

Le Salon ADIFE, qui attire chaque année plus de 22.000 visiteurs, devient ainsi une plateforme

privilégiée pour promouvoir les produits du terroir marocains a 'international.

M.Ba.


https://www.leconomiste.com/flash-infos/les-tresors-du-terroir-marocain-l-honneur-au-salon-adife-d-abu-dhabi
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Economie Une

Organisé a Abu Dhabi du 26 au 28
novembre 2024 : Le terroir marocain a
I'honneur au Salon ADIFE d’Abu Dhabi

ALM - 27 NOVEMBRE 2024 « TMINS READ « 61 VIEWS

P Le pavillon du Maroc refiéte la richesse et la diversité du Royaume, avec une offre culinaire variée
orchestrée par un chef de renom.

» Evénement : 25 group ts de producteurs des produits du terroir, représentant plus de 500
petits agriculteurs, dont 57 % de femmes rurales, ont fait le dépl t pour représenter le Maroc
in au Salon ADIFE d’Abu Dhabi. Une sélection d'une centaine de produits issus de les régi
du Roy sera exposée a cet évé qui se tient du 26 au 28 novembre 2024,

Le terroir marocain présent en force au Salon international de l'alimentation de Abu Dhabi (ADIFE). Cet
événement qui sera organisé du 26 au 28 novembre 2024 connait Ia participation de 25 groupements
de producteurs du terroir marocains, représentant plus de 500 petits agriculteurs, dont 57% de
femmes rurales. Comme le précise I'Agence pour le développement agricole qui organise la
participation marocaine, cette contribution s’inscrit dans le cadre de la stratégie « Génération Green
2020-2030 », qui accorde une importance particuliére a la promotion des produits du terroir, compte
tenu des potentialités que receéle ce secteur et de la demande croissante pour ces produits & I'échelle
nationale et internationale.

« Coachés et encadrés de prés par JADA en amont de ce Salon, ces 25 exposants vont bénéficier
durant ces trois jours du Salon d'un programme intensif de rencontres B to B basées sur une approche
de match-marketing, visant a ouvrir de nouvelles perspectives pour le secteur des produits du terroir,
tout en développant des partenariats commerciaux stratégiques, notamment dans la région du
Moyen-Orient», indique la méme source. Et d'ajouter : «Véritable écrin de l'authenticité marocaine, le
pavillon du Maroc, congu pour offrir aux visiteurs une expérience fluide et immersive, se distingue par
son architecture unique et son indéniable attrait. |l refléte la richesse et la diversité du Royaume, avec
une offre culinaire variée orchestrée par un chef de renom, ainsi que des animations musicales qui
célébrent le patrimoine culturel marocain. Cette manifestation d'envergure majeure attire chaque
année plus de 22 000 visiteurs professionnels et plus 650 exposants issus d'une soixantaine de pays
» notant que cet événement offre une plateforme exclusive pour établir des connexions et promouvoir
de nouveaux partenariats.


https://aujourdhui.ma/economie/organise-a-abu-dhabi-du-26-au-28-novembre-2024-le-terroir-marocain-a-lhonneur-au-salon-adife-dabu-dhabi
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Economie Une

Produits du terroir : L'ADA prépare le
lancement des campagnes
promotionnelles 2025

OUCHAGOURLEILA « 26 NCVEMBRE 2024 + 4 MINS READ - 178 VIEWS

o Cette opération vise notamment a booster les ventes des produits du terroir disponibles dans les
points de vente de la grande distribution.

Commercialisation : L'argan, le miel, I'huile d'olive, les pl i et médicinales, le
henné...le département de l'agriculture a réalisé 16 études régionales d'identification et de

in caractérisation des produits du terroir qui ont permis de recenser plus de 200 produits a fort
p iel. Pour en améliorer la ialisation, I'Ag pour le développ agricole se
penche sur des pag p i lles pour 'année 2025. Ces opérations devront cibler tous
les Marocains et étrangers vivant au Maroc cherchant des produits typiguement marocains.

L'Agence pour le développement agricole (ADA) travaille sur la conception et le déploiement des
opérations promotionnelles visant les produits du terroir sur les lieux de vente. Dans ce sens, le
programme de réalisation de ces campagnes devra se faire pendant 'année 2025 et le début de 2026.
Cette démarche devra cibler «tous les Marocains et étrangers vivant au Maroc cherchant des produits
typiquement marocains, savoureux et authentiques », précise IJADA. L'objectif étant d'augmenter les
ventes de produits du terroir, en renforgant leur attractivité et leur disponibilité pour le consommateur
marocain, a travers une communication pertinente, efficace et ciblee. Cette opération vise a booster
les ventes des produits du terroir disponibles dans les points de vente de la grande distribution,
asseoir la notoriété des produits du terroir présents en grande distribution et assurer une présence
efficace sur les lieux de vente.

« Les produits du terroir du Maroc connaissent une nouvelle dynamique en termes de
commercialisation et de développement de marchés. Des efforts considérables sont entrepris par le
ministére de l'agriculture, de la péche maritime, du développement rural et des eaux et foréts afin de
mettre 3 niveau l'offre qualitative et quantitative des produits », Indique IADA citant les actions
menées comme la mise en ceuvre du pilier 2 pour le développement et |a valorisation des produits du
terroir, I'appui pour la labellisation, les programmes d'accompagnement des groupements des
producteurs pour mieux répondre aux exigences des marchés modernes, le développement des
partenariats avec les opérateurs privés et publics pour une large commercialisation des produits du
terroir, le lancement de campagnes de promotion sur les produits du terroir marocains sur les lieux de
vente, le développement du commerce électronique des produits du terroir ou encore le lancement
des campagnes de communication institutionnelle sur les produits du terroir sur divers outils médias.
La méme source indique que les produits du terroir comptent plusieurs familles de produits ou de
filieres de produits.


https://aujourdhui.ma/economie/produits-du-terroir-lada-prepare-le-lancement-des-campagnes-promotionnelles-2025

« Le département de l'agriculture a réalisé 16 études régionales d'identification et de caractérisation
des produits du terroir qui ont permis d'inventorier plus de 200 produits a fort potentiel ; nous citerons
a titre d'exemple l'argan, la rose, le safran, la figue de barbarie, le miel, les dattes, I'huile d'olive, les
plantes aromatiques et médicinales (PAM), le henné, etc. Certains de ces produits bénéficient d'une
reconnaissance officielle a travers la labellisation de leurs produits sous forme d'appelation d'origine
protegée (AOP) ou Indication géographique protegée (IGP)», souligne I'ADA. Il faut dire que la nouvelle
stratégie Génération Green repose sur deux axes principaux, a savoir donner la priorité a I'élément
humain et pérenniser le développement agricole.

«Cette nouvelle stratégie vise a consolider les acquis des dix derniéres années, tout en donnant la
priorité a I'€lément humain pour faire émerger une classe moyenne agricole en mesure de jouer un réle
important dans I'équilibre socio-économique du milieu rural. Un autre axe de cette stratégie concerne
l'essor d'une nouvelle génération de jeunes entrepreneurs agricoles, a travers la mobilisation et la
valorisation du foncier. Aussi, cette stratégie vise a faire émerger une nouvelle génération
d'organisations avec pour objectif de multiplier le taux de regroupement des agriculteurs, notamment
au niveau des coopératives « nouvelle génération » et d’agrégations. La stratégie entend également
mettre en place une nouvelle génération de mécanismes d'accompagnement qui vont concerner
l'introduction des nouvelles technologies et |a digitalisation des services agricoles au profit des
agriculteurs », précise la méme source.

Calendrier des actions

Programme Le programme de mise en place des campagnes promotionnelles s'effectuera durant
lannée prochaine et le début de 'année 2026. Le déploiement des opérations promotionnelles au
niveau des points de vente sera en trois temps. Ainsi, 60 magasins sont concernés. La premiére
action se tiendra durant la période qui s'étale de mai a juin 2025. La deuxiéme action
promotionnelle sera déployée du mois de juillet a aout 2025 et la troisieme action sera durant la
période de janvier 2026. Cette opération sera aussi accompagnée par le déploiement dune
campagne promotionnelle durant la période des Marocains résidant a I'étranger.

L'action promotionnelle se déroulera au niveau de 6 stations de service, au niveau de l'axe
autoroutier Marrakech-Casablanca-Tanger, pendant la période de juillet a aot 2025. «Ces
actions ont pour objectif de promouvoir les produits du terroir aupres des Marocains résidant a
I'étranger (MRE), de les inciter a 'achat et de les orienter vers les points de vente (GMS, marché
solidaire Oasis-Casablanca, magasins spécialisés, e-commerce).
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L'Agence pour le Développement Agricole (ADA) organise la participation marocaine au Salon | jonal de U'Ali ion de Abu

Dhabi (ADIFE), qui se tient du 26 au 28 novembre 2024 au centre d'exposition ADNECa # Abu Dhabi. Cette participation s'inscrit dans

le cadre de la stratégie « Génération Green 2020-2030 », qui accorde unei e particuliérealap ion des produits du terroir,

4

compte tenu des potentialités que recéle ce secteur et de la d croi pour ces p

st

a léchelle nationale et

internationale.

25 groupements de producteurs des produits du terroir, représentant plus de 500 petits agriculteurs, dont 57
% de femmes rurales, ont fait le déplacement pour représenter le Maroc avec une sélection d'une centaine de

produits issus de toutes les régions du Royaume.

Coachés et encadrés de prés par FADA en amont de ce salon, ces 25 exposants vont bénéficier durant ces trois
jours du salon d'un programme intensif de rencontres B to B basées sur une approche de match-marketing,
visant a ouvrir de nouvelles perspectives pour le secteur des produits du terroir, tout en développant des

partenariats commerciaux stratégiques, notamment dans la région du Moyen-Orient.

Véritable écrin de l'authenticité marocaine, le pavillon du Maroe, concu pour offrir aux visiteurs une
expérience fluide et immersive, se distingue par son architecture unique et son indéniable attrait. 1l refléte la
richesse et la diversité du Royaume, avec une offre culinaire variée orchestrée par un chef de renom, ainsi que

des animations musicales qui célébrent le patrimoine culturel marocain.

Cette manifestation d’'envergure majeure, attire chaque année plus de 22 000 visiteurs professionnels et plus
650 exposants issus d'une soixantaine de pays. Elle offre une plateforme exclusive pour établir des connexions
et promouvoir de nouveaux partenariats. ADIFE s'impose comme l'un des principaux accélérateurs de
I'industrie agroalimentaire dans la région, offrant une opportunité unique de mettre en relation les différents

acteurs du secteur.
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https://ecoactu.ma/ada-terroir-marocain-adife-abu-dhabi-salon-internationa/

Il est important de souligner que la promotion des produits du terroir fait partie intégrante d'un large éventail
d’initiatives déployées dans le cadre de la stratégie de développement de la commercialisation des produits du

terroir, instaurée par le Plan Maroc Vert et renforcée par la stratégie « Génération Green ».

En collaboration avec ses partenaires publics et privés, 'ADA a mis en place divers programmes et actions
spécifiques, tels que le Label collectif « Terroir du Maroc », visant & renforcer la confiance des consommateurs

autour d’une marque collective garantissant la qualité et 'authenticité des produits du terroir.

Aussi, chaque année, un programme de mise a niveau est-il lancé pour professionnaliser lesdits groupements
producteurs, tout en élargissant les canaux de commercialisation nationaux et internationaux grice a des
partenariats et conventions facilitant I'acces a la grande distribution et aux magasins spécialisés. Le commerce

en ligne a également été développé avec la création du site www terroirdumaroc.ada.gov.ma.

Toutes ces actions conjuguées, ont permis a ce jour a plus de 900 coopératives de commercialiser de maniére
constante plus de 5 000 références. En outre, 'ADA organise des missions B2B 4 I'international pour stimuler
I'exportation, tout en renforgant la promotion des produits du terroir a travers des salons nationaux et

internationaux, ainsi que de nombreuses campagnes de communication médias et hors médias.
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Produits du Terroir | Le Maroc brille au Salon
International de I'’Alimentation d’Abu Dhabi

& ParleReporterma O 26/11/2024 W@ Actualités, Economie # Lalsser un commentaire

f Facebook §

LAgence pour le Développement Agricole (ADA) organise la
participation marocaine au Salon International de I'Alimentation de
Abu Dhabi (ADIFE), qui se tient du 26 au 28 novembre au centre
d’exposition ADNEC a Abu Dhabi.

Cette participation s'inscrit dans le cadre de la stratégie “Génération Green 2020-2030",
qui accorde une importance particuliére a la promotion des produits du terroir, compte
tenu des potentialités que recéle ce secteur et de la demande croissante pour ces
produits a I'échelle nationale et internationale, indique un communiqué de I'ADA.

Ainsi, 25 groupements de producteurs des produits du terroir, représentant plus de 500
petits agriculteurs, dont 57 % de femmes rurales, ont fait le déplacement pour
représenter le Maroc avec une sélection d'une centaine de produits issus de toutes les
régions du Royaume, fait savoir le communiqué.

Coachés et encadrés de prés par 'ADA en amont de ce salon, ces 25 exposants vont
bénéficier durant ces trois jours du salon d'un programme intensif de rencontres B to B
basées sur une approche de match-marketing, visant a ouvrir de nouvelles perspectives
pour le secteur des produits du terroir, tout en développant des partenariats
commerciaux stratégiques, notamment dans la région du Moyen-Orient.


https://www.lereporter.ma/produits-du-terroir-le-maroc-brille-au-salon-international-de-lalimentation-dabu-dhabi/

Véritable écrin de I'authenticité marocaine, le pavillon du Maroc, congu pour offrir aux
visiteurs une expérience fluide et immersive, se distingue par son architecture unique et
son indéniable attrait. Il refléte la richesse et |a diversité du Royaume, avec une offre
culinaire variée orchestrée par un chef de renom, ainsi que des animations musicales
qui célébrent le patrimoine culturel marocain.

Cette manifestation d’envergure majeure, attire chaque année plus de 22.000 visiteurs
professionnels et plus 650 exposants issus d’'une soixantaine de pays. Elle offre une
plateforme exclusive pour établir des connexions et promouvoir de nouveaux
partenariats.

ADIFE s'impose comme |'un des principaux accélérateurs de l'industrie agroalimentaire
dans la région, offrant une opportunité unique de mettre en relation les différents
acteurs du secteur.

Et de rappeler que la promotion des produits du terroir fait partie intégrante d'un large
éventail d'initiatives déployées dans le cadre de la stratégie de développement de la
commercialisation des produits du terroir, instaurée par le Plan Maroc Vert et renforcée
par la stratégie "Génération Green”.

SM le Roi félicite le président du Portugal a

lI'occasion de la féte nationale de son pays

En collaboration avec ses partenaires publics et privés, 'ADA a mis en place divers
programmes et actions spécifiques, tels que le Label collectif "Terroir du Maroc”, visant
a renforcer la confiance des consommateurs autour d’'une marque collective
garantissant la qualité et I'authenticité des produits du terroir.

Aussi, chaque année, un programme de mise a niveau est lancé pour professionnaliser
lesdits groupements producteurs, tout en élargissant les canaux de commercialisation
nationaux et internationaux grace a des partenariats et conventions facilitant I'acces a
la grande distribution et aux magasins spécialisés.

Le commerce en ligne a également été développé avec la création du site
www.terroirdumaroc.ada.gov.ma. Toutes ces actions conjuguées, ont permis a ce jour
a plus de 900 coopératives de commercialiser de maniere constante plus de 5.000
références.

En outre, 'ADA organise des missions B2B a l'international pour stimuler I'exportation,
tout en renforgant la promotion des produits du terroir a travers des salons nationaux et
internationaux, ainsi que de nombreuses campagnes de communication médias et
hors médias.
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Les Trésors du Terroir marocain a I'Honneur
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L'Agence pour le Développement Agricole organise la participation marocaine au Salon International de |'Alimentation de Abu
Dhabi (ADIFE), qui se tient du 26 au 28 novembre 2024 au centre d'exposition ADNEC a Abu Dhabi, Cette participation
s'inscrit dans le cadre de la stratégie « Génération Green 2020-2030 », qui accorde une importance particuliére a la
promotion des produits du terroir, compte tenu des potentialités que recele ce secteur et de la demande croissante pour ces

produits a I'échelle nationale et internationale.

25 groupements de producteurs des produits du terroir, représentant plus de 500 petits agriculteurs, dont 57 % de femmes
rurales, ont fait le déplacement pour représenter le Maroc avec une sélection d’une centaine de produits issus de toutes les
régions du Royaume. Coachés et encadrés de prés par I'ADA en amont de ce salon, ces 25 exposants vont bénéficier durant
ces trois jours du salon d'un programme intensif de rencontres B to B basées sur une approche de match-marketing, visant a
ouvrir de nouvelles perspectives pour le secteur des produits du terroir, tout en développant des partenariats commerciaux

stratégiques, notamment dans la région du Moyen-Orient.

Véritable écrin de I'authenticité marocaine, le pavillon du Maroc, congu pour offrir aux visiteurs une expérience fluide et
immersive, se distingue par son architecture unigue et son indéniable attrait. Il reflete la richesse et la diversité du Royaume,
avec une offre culinaire variée orchestrée par un chef de renom, ainsi que des animations musicales qui célébrent |e

patrimoine culturel marocain.


https://consonews.ma/56240.html

Cette manifestation d’envergure majeure, attire chague année plus de 22 000 visiteurs professionnels et plus 650 exposants
issus d'une soixantaine de pays. Elle offre une plateforme exclusive pour établir des connexions et promouvoir de nouveaux
partenariats. ADIFE s'impose comme I'un des principaux accélérateurs de I'industrie agroalimentaire dans la région, offrant
une opportunité unigue de mettre en relation les différents acteurs du secteur.

Il est important de souligner que la promotion des produits du terroir fait partie intégrante d'un large éventail d'initiatives
déployées dans le cadre de |a stratégie de développement de la commercialisation des produits du terroir, instaurée par le
Plan Maroc Vert et renforcée par la stratégie « Génération Green ». En collaboration avec ses partenaires publics et privés,
I'ADA a mis en place divers programmes et actions spécifiques, tels que le Label collectif « Terroir du Maroc », visant &
renforcer |la confiance des consommateurs autour d’'une marque collective garantissant |la gualité et |'authenticité des
produits du terroir. Aussi, chague année, un programme de mise a niveau est lancé pour professionnaliser |lesdits
groupements producteurs, tout en élargissant les canaux de commercialisation nationaux et internationaux grace a

des partenariats et conventions facilitant I'accés a la grande distribution et aux magasins spécialisés. Le commerce en ligne
a également été développé avec la création du site www.terroirdumaroc.ada.gov.ma. Toutes ces actions conjuguées, ont
permis & ce jour & plus de 900 coopératives de commercialiser de maniére constante plus de 5 000 références. En outre,
I'ADA organise des missions B2B a I'international pour stimuler I'exportation, tout en renforgant la promotion des produits du
terroir a travers des salons nationaux et internationaux, ainsi que de nombreuses campagnes de communication médias et
hors médias.
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Les Trésors du Terroir marocain a
I’'Honneur au Salon ADIFE d’Abu Dhabi

mardi 26 novembre 2024 | 18:07
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LA VERITE

L'Agence pour le Développement Agricole (ADA) organise la participation
marocaine au Salon International de I’Alimentation de Abu Dhahi (ADIFE),
qui se tient du 26 au 28 novembre au centre d'exposition ADNEC a Abu
Dhabi.

Cette participation s’inscrit dans le cadre de la stratégie “Génération Green
2020-2030”, qui accorde une importance particuliéere a la promotion des
produits du terroir, compte tenu des potentialités que recéle ce secteur et de
la demande croissante pour ces produits a Iéchelle nationale et
internationale, indique un communiqué de 'ADA.

Ainsi, 25 groupements de producteurs des produits du terroir, représentant
plus de 500 petits agriculteurs, dont 57 % de femmes rurales, ont fait le
déplacement pour représenter le Maroc avec une sélection d’une centaine de
produits issus de toutes les régions du Royaume, fait savoir le communiqueé.

Coachés et encadreés de prés par 'ADA en amont de ce salon, ces 25 exposants
vont bénéficier durant ces trois jours du salon d'un programme intensif de
rencontres B to B basées sur une approche de match-marketing, visant a
ouvrir de nouvelles perspectives pour le secteur des produits du terroir, tout
en développant des partenariats commerciaux stratégiques, notamment dans
la région du Moyen-Orient.

Véritable écrin de I'authenticité marocaine, le pavillon du Maroc, congu pour
offrir aux visiteurs une expérience fluide et immersive, se distingue par son
architecture unique et son indéniable attrait. Il reflete la richesse et la
diversité du Royaume, avec une offre culinaire variée orchestrée par un chef
de renom, ainsi que des animations musicales qui célébrent le patrimoine
culturel marocain.


https://www.laverite.ma/les-tresors-du-terroir-marocain-a-lhonneur-au-salon-adife-dabu-dhabi/

Cette manifestation d’envergure majeure, attire chaque année plus de 22.000
visiteurs professionnels et plus 650 exposants issus d’une soixantaine de
pays. Elle offre une plateforme exclusive pour établir des connexions et
promouvoir de nouveaux partenariats.

ADIFE s’impose comme l'un des principaux accélérateurs de l'industrie
agroalimentaire dans la région, offrant une opportunité unique de mettre en
relation les différents acteurs du secteur.

Et de rappeler que la promotion des produits du terroir fait partie intégrante
d’un large éventail d’initiatives déployées dans le cadre de la stratégie de
développement de la commercialisation des produits du terroir, instaurée
par le Plan Maroc Vert et renforcée par la stratégie “Génération Green”.

En collaboration avec ses partenaires publics et privés, '’ADA a mis en place
divers programmes et actions spécifiques, tels que le Label collectif “Terroir
du Maroc”, visant a renforcer la confiance des consommateurs autour d'une
marque collective garantissant la qualité et 'authenticité des produits du
terroir.

Aussi, chaque année, un programme de mise a niveau est lancé pour
professionnaliser lesdits groupements producteurs, tout en élargissant les
canaux de commercialisation nationaux et internationaux grace a des
partenariats et conventions facilitant I'accés a la grande distribution et aux
magasins spécialises.

Le commerce en ligne a également été développé avec la création du site
www.terroirdumaroc.ada.gov.ma. Toutes ces actions conjuguées, ont permis
a ce jour a plus de 900 coopératives de commercialiser de maniere constante
plus de 5.000 références.

En outre, PADA organise des missions B2B a l'international pour stimuler
Iexportation, tout en renforcant la promotion des produits du terroir a
travers des salons nationaux et internationaux, ainsi que de nombreuses
campagnes de communication médias et hors médias.
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Hespress Frangais - Actualités du Maroc | Economie
Les Trésors du Terroir marocain a ’'Honneur au Salon ADIFE
d’Abu Dhabi

Hespress FR

{Cymardl 26 novembre 2024 - 13:11

L’Agence pour le Développement Agricole organise la participation
marocaine au Salon International de ’Alimentation de Abu Dhabi
(ADIFE), qui se tient du 26 au 28 novembre 2024 au centre
d’exposition ADNEC a Abu Dhabi. Cette participation s’inscrit dans le
cadre de la stratégie « Génération Green 2020-2030 », qui accorde une
importance particuliére a la promotion des produits du terroir,
compte tenu des potentialités que recéle ce secteur et de la demande
croissante pour ces produits a I’échelle nationale et internationale.

25 groupements de producteurs des produits du terroir, représentant plus de 500
petits agriculteurs, dont 57 % de femmes rurales, ont fait le déplacement pour
représenter le Maroc avec une sélection d’une centaine de produits issus de toutes
les régions du Royaume. Coachés et encadrés de prés par ’ADA en amont de ce
salon, ces 25 exposants vont bénéficier durant ces trois jours du salon d'un
programme intensif de rencontres B to B basées sur une approche de match-
marketing, visant a ouvrir de nouvelles perspectives pour le secteur des produits
du terroir, tout en développant des partenariats commerciaux stratégiques,
notamment dans la région du Moyen-Orient.

Véritable écrin de I'authenticité marocaine, le pavillon du Maroc, congu pour offrir
aux visiteurs une expérience fluide et immersive, se distingue par son architecture
unique et son indéniable attrait. Il refléte la richesse et la diversité du Royaume,
avec une offre culinaire variée orchestrée par un chef de renom, ainsi que des
animations musicales qui célébrent le patrimoine culturel marocain.


https://fr.hespress.com/398133-les-tresors-du-terroir-marocain-a-lhonneur-au-salon-adife-dabu-dhabi.html

Cette manifestation d’envergure majeure, attire chaque année plus de 22 000
visiteurs professionnels et plus 650 exposants issus d'une soixantaine de pays.
Elle offre une plateforme exclusive pour établir des connexions et promouvoir de
nouveaux partenariats. ADIFE s'impose comme I'un des principaux accélérateurs
de I'industrie agroalimentaire dans la région, offrant une opportunité unique de
mettre en relation les différents acteurs du secteur.

11 est important de souligner que la promotion des produits du terroir fait partie
intégrante d'un large éventail d'initiatives déployées dans le cadre de la stratégie
de développement de la commercialisation des produits du terroir, instaurée par
le Plan Maroc Vert et renforcée par la stratégie « Génération Green ».

En collaboration avec ses partenaires publics et privés, 'ADA a mis en place divers
programmes et actions spécifiques, tels que le Label collectif « Terroir du Maroc »,
visant a renforcer la confiance des consommateurs autour d’'une marque collective
garantissant la qualité et 'authenticité des produits du terroir. Aussi, chaque
année, un programme de mise 4 niveau est lancé pour professionnaliser lesdits
groupements producteurs, tout en élargissant les canaux de commercialisation
nationaux et internationaux grice  des partenariats et conventions facilitant
I'accés a la grande distribution et aux magasins spécialisés.

Le commerce en ligne a également été développé avec la création du site
www.terroirdumaroc.ada.gov.ma. Toutes ces actions conjuguées, ont permis a ce
jour a plus de 900 coopératives de commercialiser de maniére constante plus de 5
000 références.

En outre, '’ADA organise des missions B2B a I'international pour stimuler
I'exportation, tout en renforgant la promotion des produits du terroir a travers des
salons nationaux et internationaux, ainsi que de nombreuses campagnes de
communication médias et hors médias.
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Actu Maroc
Les Trésors du Terroir marocain a I'onneur au Salon ADIFE d'Abu Dhabi

Rédigé par L'Opinion Mardi 26 Novembre 2024

LAgence pour le Développement Agricole organise la participation marocaine au Salon International de I'Alimentation de
Abu Dhabi (ADIFE), qui se tient du 26 au 28 novembre 2024 au centre d'exposition ADNEC i Abu Dhabi.

"Cette participation s'inscrit dans le cadre de la stratégie "Génération Green 2020-2030", qui accorde une
importance particuliére & la promotion des produits du terroir, compte tenu des potentialités que recéle ce secteur
et de la demande croissante pour ces produits a 'échelle nationale et internationale’, indique un communiqué
publié a cette occasion.

Selon la méme source, 25 groupements de producteurs des produits du terroir, représentant plus de 500 petits
agriculteurs, dont 57 % de femmes rurales, ont fait le déplacement pour représenter le Maroc avec une sélection
d'une centaine de produits issus de toutes les régions du Royaume. Coachés et encadrés de prés par IADA en
amont de ce salon, ces 25 exposants vont bénéficier durant ces trois jours du salon d'un programme intensif de
rencontres B to B basées sur une approche de match-marketing, visant 3 ouvrir de nouvelles perspectives pour le
secteur des produits du terroir, tout en développant des partenariats commerciaux stratégiques, notamment dans
[a région du Moyen-Orient.

“Véritable écrin de l'authenticité marocaine, le pavillon du Maroc, congu pour offrir aux visiteurs une expérience
fluide et immersive, se distingue par son architecture unique et son indéniable attrait, précise le communiqué,
ajoutant que cela refléte la richesse et la diversité du Royaume, avec une offre culinaire variée orchestrée par un
chef de renom, ainsi que des animations musicales qui célébrent le patrimoine culturel marocain.

Cette manifestation d’envergure majeure, attire chaque année plus de 22 0oo visiteurs professionnels et plus 650
exposants issus d'une soixantaine de pays. Elle offre une plateforme exclusive pour établir des connexions et
promouvoir de nouveaux partenariats. ADIFE s'impose comme l'un des principaux accélérateurs de I'industrie
agroalimentaire dans la région, offrant une opportunité unique de mettre en relation les différents acteurs du
secteur.


https://www.lopinion.ma/Les-Tresors-du-Terroir-marocain-a-l-Honneur-au-Salon-ADIFE-d-Abu-Dhabi_a60585.html

Lagence souligne que la promotion des produits du terroir fait partie intégrante d'un large éventail d'initiatives
déployées dans le cadre de la stratégie de développement de la commercialisation des produits du terroir,
instaurée par le Plan Maroc Vert et renforcée par la stratégie "Génération Green'. En collaboration avec ses
partenaires publics et privés, IADA a mis en place divers programmes et actions spécifiques, tels que le Label
collectif « Terroir du Maroc », visant a renforcer la confiance des consommateurs autour d’une marque collective

garantissant la qualité et lauthenticité des produits du terroir.

Aussi, chaque année, un programme de mise 2 niveau est lancé pour professionnaliser lesdits groupements
producteurs, tout en élargissant les canaux de commercialisation nationaux et internationaux grice 3 des
partenariats et conventions facilitant I'accés i la grande distribution et aux magasins spécialisés. Le commerce en
ligne a également été développé avec la création du site www.terroirdumaroc.ada.gov.ma. Toutes ces actions
conjuguées, ont permis a ce jour & plus de 900 coopératives de commercialiser de maniére constante plus de 5 0oo
références. En outre, l'ADA organise des missions B2B a linternational pour stimuler l'exportation, tout en
renforgant la promotion des produits du terroir a travers des salons nationaux et internationaux, ainsi que de
nombreuses campagnes de communication médias et hors médias.
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abu dhabi célébre les produits locaux marocains
lors de son salon international de I'alimentation

@ M'hamed LAKBIR 26 novembre. 2024 - 10:47 AM

,
-«

Cet article a été automatiqguement traduit de HIBAPRESS, la version arabe :

Presse Héba

L'Agence de développement agricole organise la participation marocaine au Abu Dhabi
Food Exhibition, qui se tiendra du 26 au 28 novembre 2024 au Abu Dhabi National
Exhibition Centre (ADNEC).

Cette participation s’inscrit dans le cadre de |a Stratégie de Génération Verte 2020-2030,
qui attache une grande importance a la promotion des produits locaux, d'autant plus que ce
secteur regorge d'un grand potentiel et d'une demande croissante aux niveaux national et
international.

25 groupements producteurs de produits locaux participent & cette exposition,
représentant 29 coopératives et comprenant plus de 320 petits agriculteurs, dont 80% de
femmes villageoises, et une centaine de producteurs issus de diverses régions du

Royaume.

Ces exposants ont bénéficié d'un encadrement par |'Agence de Développement Agricole a
travers des sessions de formation et un suivi intensif avant le salon afin de les préparer a

participer de maniére optimale a cette démonstration.

Durant les trois jours du salon, ces participants bénéficieront de plusieurs rencontres
d'affaires bilatérales (B2B), qui ont été programmées dans le but d'ouvrir de nouveaux
horizons au secteur des produits du terroir, et de développer des partenariats stratégiques
visant & exporter les produits du terroir marocain, notamment vers pays de la région du

Moyen-Orient.

Cette galerie marocaine affiche 'authenticité de notre pays, car elle a été congue pour offrir
aux visiteurs une expérience unique a travers son architecture et son attractivité.

Il refidte également la richesse et la diversité du Royaume, puisqu'il met en valeur une
gamme de plats marocains diversifiés présentés par un chef spécialisé, en plus de
nombreuses activités promotionnelles pour donner un apergu du patrimoine culturel riche

et diversifié qui caractérise le Royaume du Maroc.


https://fr.hibapress.com/news-150009.html

Cet événement majeur attire plus de 22 000 spécialistes dans le domaine des produits
alimentaires, et représente une opportunité de mettre en valeur la diversité, la qualité et la

richesse de |'offre marocaine de produits locaux.

Cette exposition comprend plus de 650 exposants d'environ 60 pays. Le Salon international
de l'alimentation d’Abu Dhabi est un forum pour renforcer les relations et établir de
nouveaux partenariats, car il est considéré comme l'un des principaux moteurs de

I'industrie alimentaire dans la région.

L'’Agence de Développement Agricole, en coopération avec ses partenaires des secteurs
public et privé, a lancé de nombreux programmes et activités soucieux de promouvoir les
produits locaux, comme le symbole collectif « Terroir du Maroc », qui vise a renforcer la
confiance des consommateurs dans la qualité des produits du terroir. Produits locaux
marocains, en plus de lancer plusieurs programmes Pour qualifier et suivre le rythme des
groupes productifs dans le but d'élever leur niveau de professionnalisme.

L'agence ceuvre également a soutenir les producteurs et a faciliter leur accés aux circuits
de commercialisation aux niveaux national et international a travers des partenariats et des
ententes visant a commercialiser ces produits a travers les grands marchés et les magasins
spécialisés.

L'’Agence de Développement Agricole a également ceuvré a la mise en place du site Internet
www.terroirdumaroc.ada.gov.ma, qui constitue un lien entre les consommateurs ainsi que
les acteurs de ce secteur, que ce soit au niveau national ou international, et les producteurs
de produits locaux marocains, dont coopératives et groupes économiquement bénéfiques,
qui ne ménageront aucun effort pour fournir des produits de haute qualité et toutes les

informations qui les entourent.
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L'Agence pour le Développement Agricole (ADA) organise la participation
marocaine au Salon International de I'"Alimentation de Abu Dhabi (ADIFE), qui se
tient du 26 au 28 novembre au centre d'exposition ADNEC a Abu Dhabi.

Cette participation s’inscrit dans le cadre de la stratégie "Génération Green 2020-
2030" qui accorde une importance particuliére a la promotion des produits du
terroir, compte tenu des potentialités que recéle ce secteur et de |la demande
croissante pour ces produits a I'échelle nationale et internaticnale, indique un
communigué de |'ADA.

Ainsi, 25 groupements de producteurs des produits du terroir, représentant plus
de 500 petits agriculteurs, dont 567 % de femmes rurales, ont fait le déplacement
pour représenter le Maroc avec une sélection d'une centaine de produits issus de %

toutes les régions du Royaume, fait savoir le communiqué. Nuages Dispersés X407 )



https://fr.media7.ma/les-tresors-du-terroir-marocain-a-lhonneur-au-salon-adife-dabu-dhabi/

Coachés et encadrés de prés par I'ADA en amont de ce salon, ces 25 exposants
vont bénéficier durant ces trois jours du salon d’un programme intensif de
rencontres B to B basées sur une approche de match-marketing, visant a ouvrir de
nouvelles perspectives pour le secteur des produits du terroir, tout en développant
des partenariats commerciaux stratégiques, notamment dans la région du Moyen-
Orient.

Véritable écrin de |'authenticité marocaine, le pavillon du Maroc, congu pour offrir
aux visiteurs une expérience fluide et immersive, se distingue par son architecture
unique et son indéniable attrait. |l refléte la richesse et la diversité du Royaume,
avec une offre culinaire variée orchestrée par un chef de renom, ainsi que des
animations musicales qui célébrent le patrimoine culturel marocain.

Cette manifestation d'envergure majeure, attire chaque année plus de 22.000
visiteurs professionnels et plus 650 exposants issus d'une soixantaine de pays.
Elle offre une plateforme exclusive pour établir des connexions et promouvoir de
nouveaux partenariats.

ADIFE s'impose comme |'un des principaux accélérateurs de |'industrie
agroalimentaire dans la région, offrant une opportunité unique de mettre en
relation les différents acteurs du secteur.

Et de rappeler que la promotion des produits du terroir fait partie intégrante d'un
large éventail d'initiatives déployées dans le cadre de la stratégie de
développement de la commercialisation des produits du terroir, instaurée par le
Plan Maroc Vert et renforcée par la stratégie "Génération Green".

En collaboration avec ses partenaires publics et privés, I’ADA a mis en place divers
programmes et actions spécifiques, tels que le Label collectif “Terroir du Maroc”,
visant a renforcer la confiance des consommateurs autour d'une marque collective
garantissant la qualité et I'authenticité des produits du terroir.

Aussi, chaque année, un programme de mise a niveau est lancé pour
professionnaliser lesdits groupements producteurs, tout en élargissant les canaux
de commercialisation nationaux et internationaux grace a des partenariats et
conventions facilitant I'accés a la grande distribution et aux magasins spécialisés.

Le commerce en ligne a également été développé avec la création du site
www.terroirdumaroc.ada.gov.ma. Toutes ces actions conjuguées, ont permis a ce
jour a plus de 900 coopératives de commercialiser de maniére constante plus de
5.000 références.

En outre, I'ADA organise des missions B2B a I'international pour stimuler
I'exportation, tout en renforgant la promotion des produits du terroir a travers des
salons nationaux et internationaux, ainsi que de nombreuses campagnes de
communication médias et hors médias.
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Les Trésors du Terroir marocain a ’Honneur au
Salon ADIFE d’Abu Dhabi

# | Date: 26 novembre 2024

Casablanca - L'Agence pour le Développement Agricole (ADA) organise la participation marocaine au
Salon International de ['Alimentation de Abu Dhabi (ADIFE), qui se tient du 26 au 28 novembre au centre PARTAGER L'ARTICLE:

d'exposition ADNEC & Abu Dhabi.
(+]v] ]

Cette participation s’inscrit dans le cadre de la stratégie "Génération Green 2020-2030", qui accorde une
impertance particuliére 2 la promotion des produits du terroir, compte tenu des potentialités que recéle
ce secteur et de la demande croissante pour ces produits a lechelle nationale et internationale, indique

un communiqué de UADA. S'abonner

Ainsi, 25 groupements de producteurs des produits du terroir, représentant plus de 500 petits
agriculteurs, dont 57 % de femmes rurales, ont fait le déplacement pour représenter le Maroc avec une

Adresse E-mall

sélection d'une centaine de produits issus de toutes les régions du Royaume, fait savoir le communiqué.

Coachés et encadrés de prés par 'ADA en amont de ce salon, ces 28 exposants vont bénéficier durant

7 J'al lu et J'accepte la politia
ces trois jours du salon d’un programme intensif de rencontres B to B basées sur une approche de snfidantialite.
match-marketing, visant a ouvrir de nouvelles perspectives pour le secteur des produits du terroir, tout

en développant des partenariats commerciaux stratégiques, notamment dans la région du Moyen-Orient.

Véritable écrin de Vauthenticité marocaine, le pavillon du Maroc, congu pour offrir aux visiteurs une
expérience fluide et immersive, se distingue par son architecture unique et son indéniable attrait. Il
refléte la richesse et la diversité du Royaume, avec une offre culinaire variée orchestrée par un chef de
renom, ainsi que des animations musicales qui célébrent le patrimoine culturel marocain.

Cette manifestation d’envergure majeure, attire chaque année plus de 22.000 visiteurs professionnels et
plus 850 exposants issus d'une soixantaine de pays. Elle offre une plateforme exclusive pour établir des
connexions et promouvoir de nouveaux partenariats.

ADIFE s'impese comme l'un des principaux accélérateurs de l'industrie agroalimentaire dans la région,

offrant une opportunité unique de mettre en relation les différents acteurs du secteur.


https://aumaroc.org/les-tresors-du-terroir-marocain-a-lhonneur-au-salon-adife-dabu-dhabi/

Et de rappeler que la promotion des produits du terroir fait partie intégrante d’un large éventail
d’initiatives déployées dans le cadre de la stratégie de développement de la commercialisation des
produits du terroir, instaurée par le Plan Maroc Vert et renforcée par la stratégie “Génération Green”.

En collaboration avec ses partenaires publics et privés, 'TADA a mis en place divers programmes et
actions spécifiques, tels que le Label collectif “Terroir du Maroc”, visant a renforcer la confiance des
consommateurs autour d’'une marque collective garantissant la qualité et U'authenticité des produits du

terroir.

Aussi, chaque année, un programme de mise a niveau est lancé pour professionnaliser lesdits
groupements producteurs, tout en élargissant les canaux de commercialisation nationaux et
internationaux grace a des partenariats et conventions facilitant 'accés a la grande distribution et aux

magasins spécialisés.

Le commerce en ligne a également été développé avec la création du site
www.terroirdumaroc.ada.gov.ma. Toutes ces actions conjuguées, ont permis a ce jour a plus de 900

coopératives de commercialiser de maniére constante plus de 5.000 références.

En outre, 'ADA organise des missions B2B a linternational pour stimuler U'exportation, tout en renforgant
la promotion des produits du terroir a travers des salons nationaux et internationaux, ainsi que de
nombreuses campagnes de communication médias et hors médias.
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Economie

Le Maroc met en avant ses produits du terroir au salon
international de I'alimentation d’Abu Dhabi

@ Mardi 26 Novembre 2024 - 14:19

000

L'Agence pour le Développement Agricole (404) joue un rdle clé dans la promotion des produits du terroir

marocains a l'international, et c'est dans ce cadre qu'elle organise la participation du Maroc au Salon
International de I'Alimentation d'Abu Dhabi (aoicg), qui se déroule du 26 au 28 novembre 2024 au centre
d'exposition 4onec de la capitale des Emirats Arabes Unis. Cet événement, incontournable pour les
professionnels du secteur agroalimentaire, est I'occasion idéale pour le Royaume de mettre en lumiére la

richesse et la diversité de ses produits locaux.

La présence marocaine a ce salon s'inscrit dans la stratégie ambitieuse « Génération Green 2020-2030 », qui
met I'accent sur la promotion des produits du terroir. En effet, ces produits sont de plus en plus recherchés,
tant au niveau national qu'international, pour leur authenticité et leur qualité. Pour cette édition, 25
groupements de producteurs, représentant plus de 500 petits agriculteurs, dont une majorité de femmes
rurales (57 %), se sont déplacés a Abu Dhabi. Ces producteurs, préalablement coachés et encadrés par I'ADA,
présentent une centaine de produits artisanaux en provenance des quatre coins du Royaume, allant des huiles

essentielles aux produits transformés a base de fruits, de Iégumes et de plantes.


https://sport.walaw.press/fr/articles/le_maroc_met_en_avant_ses_produits_du_terroir_au_salon_international_de_lalimentation_dabu_dhabi/GMXQRLWLGLRF

L'objectif de cette participation est double : d'une part, il s'agit de valoriser les produits du terroir marocains, et
d'autre part, de nouer de nouveaux partenariats commerciaux, en particulier dans la région du Moyen-Orient.
Durant ces trois jours de salon, les exposants bénéficieront de rencontres B2B intensifiées grace a un
programme de match-marketing, visant a favoriser les échanges et a ouvrir des perspectives d'exportation.
Cela constitue une opportunité stratégique pour le secteur agricole marocain, qui voit dans ces salons un

moyen de renforcer sa présence sur les marchés internationaux.

Le pavillon du Maroc, congu pour offrir une expérience immersive aux visiteurs, se distingue par son
architecture moderne et son atmosphére accueillante. Il est un véritable ambassadeur de la culture et de la
gastronomie marocaines, avec des animations culinaires orchestrées par un chef de renom, et des
performances musicales qui célébrent le patrimoine marocain. Le pavillon se veut un véritable point de
rencontre entre tradition et modernité, et il suscite un grand intérét auprés des professionnels et des visiteurs,

venus nombreux de |a région et au-dela.

Ce salon, qui attire chaque année plus de 22 000 visiteurs professionnels et plus de 650 exposants de 60 pays,
est un véritable accélérateur pour l'industrie agroalimentaire de la région. Il offre une plateforme privilégiée
pour établir des connexions et promouvoir de nouveaux partenariats. Pour I'ADA, cette participation s'inscrit
dans une démarche continue de renforcement de la commercialisation des produits du terroir, amorcée avec le

Plan Maroc Vert et consolidée par la stratégie « Génération Green ».

Au-dela de ce salon, I'ADA déploie diverses initiatives pour soutenir le secteur des produits du terroir. Parmi
celles-ci figure le label collectif « Terroir du Maroc », qui garantit la qualité et 'authenticité des produits
marocains, renforgant ainsi la confiance des consommateurs. De plus, chague année, I'ADA lance un
programme de mise a niveau pour professionnaliser les groupements de producteurs, en élargissant leurs
canaux de commercialisation a la fois au niveau national et international. Le commerce en ligne n'est pas en
reste, avec le lancement du site www.terroirdumaroc.ada.gov.ma, permettant aux producteurs d'accéder a de
nouveaux marchés. A ce jour, plus de 900 coopératives vendent régulirement plus de 5 000 produits

différents.

Pour stimuler encore davantage les exportations, I'ADA organise également des missions B2B a l'international
et participe a des salons agroalimentaires dans diverses régions du monde. Ces actions viennent compléter un
programme de communication diversifié, a la fois médiatique et hors-média, visant a accroitre la visibilité des

produits du terroir marocains.

Ainsi, a travers cette participation au Salon d'Abu Dhabi et ses nombreuses initiatives, le Maroc affirme sa
volonté de positionner ses produits du terroir sur le marché international et de contribuer a I'essor du secteur
agricole, tout en soutenant le développement économique des zones rurales et des petites exploitations

agricoles.



